Informe de revision del cumplimiento de las

recomendaciones efectuadas por el CTBG en
materia de Publicidad Activa por parte del
Consejo General de Colegios Oficiales de

Graduados e Ingenieros Técnicos Industriales

. Cumplimiento de recomendaciones

Dimension

Localizacién y
estructuraciéon de
la Informacion

Recomendado
Enlace Especifico

Revision

Activacién de los enlaces contenidos en el
Portal de Transparencia

Estructuracion conforme a LTAIBG

Publicaciéon de toda la informacién sujeta a
obligaciones de publicidad activa en el Portal
de Transparencia

Publicacion de Organigrama Si

Contenidos Contratos Si
Estructuracion

Calidad de Ia éfczs'%“d‘“d

Informacioén anaa

Reutilizacion

Revisada de oficio

Dataciéon y Actualizacién

Total Recomendaciones

El CGCOGITI ha aplicado la totalidad de las recomendaciones derivadas de la evaluacion
efectuada en 2020.




Il. Valoracién del grado de cumplimiento de las obligaciones de
publicidad activa (en porcentaje)

CARACTERISTICAS
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INSTITUCIONAL, ORGANIZATIVA Y DE PLANIFICACION
Institucional 100,0 100,0 100.0 100,0 1000 1000 1000 1000

Organizativa 100,0 100,0 1000 1000 100,0 1000 1000 1000
Total IOP 100,0 100,0 100,0

INFORMACION ECONOMICA, PRESUPUESTARIA Y ESTADISTICA

Contratos No aplicable
Convenios 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
Subvenciones 100.0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Total EPE 100,0 100,0 100,0 1000 100,0 100,0 1000

INDICE DE CUMPLIMIENTO DE LA INFORMACION OBLIGATORIA (ICIO)

El indice de Cumplimiento de la Informaciéon Obligatoria (ICIO) alcanzado por el CGCOGITI
alcanza un 100% de cumplimiento.

Ill. Conclusiones

Este CTBG valora muy positivamente el gran esfuerzo realizado por el CGCOGITI para mejorar el
cumplimiento de las obligaciones de publicidad activa. Se ha aplicado el 100% de las
recomendaciones efectuadas, lo que ha tenido un mds que notable reflejo en el ICIO
alcanzado. Si en la evaluacién de 2020 el ICIO se situaba en un 62,5%, en 2021 alcanza el 100%,
con un incremento de 37,5 puntos porcentuales.

Este Consejo felicita al CGCOGITI por los resultados obtenidos y le anima a mantener el nivel de
cumplimiento alcanzado.

Madrid, junio de 2021
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Anexo: Criterios de medicion de los atributos de la informacion
PRINCIPIOS GENERALES (o {]15{{[e) DESCRIPCION VALOR SIGNIFICADO
CONTENIDO Se obliga su publicacion porla 10 | Sl se publica el contenido de la obligacion exigida
Ley19/21013 NO se publica el contenido de la obligacion
0 exigida
De forma DIRECTA en la misma web o con enlace
FORMA Modo de presentar la 10 directo ala informacién
PUBLICACION informacion De forma INDIRECTA pero sin dirigir a la
0 informacién a la que se refiere
Tiene FECHA y estd dentro de los TRES meses
10 previos d la fecha de consulta
ACTUALIZACION Se |dgnhf|co Iq fecha d}el Tiene FECHA pero NO ESTA ACTUALIZADO dentro
datacion de la informaciéon 5 de los tres meses
NO SE CONOCE la fecha de publicacion de la
0 informacion
10 3 clics como mdximo
9 4
8 5
7 6
NUmero de clics para acceder a 6 7
ACCESIBILIDAD la informacién desde la pagina 5 8
principal de fransparencia 4 9
3 10
2 11
1 12
0 Mds de 12 clics
10 MUY comprensible o con ayudas, en su caso
9
ATRIBUTOS 8 Comprensible
Lenguaije facil de entender por el /
publico general. La informacion 13 Normal
CLARIDAD compleja se acompana de
comentarios, glosarios, fextos o
infroductorios o similares 4 Poco comprensible
3
2 Dificiimente comprensible
1
0 NADA comprensible
la informacién se encuentra ordenada en grupos
Inf ., 7ad de materias, temdticas o de acuerdo con los
ESTRUCTURACION nrormacion organizada 10 blogues o grupos de informacién de la ley
siguiendo una légica clara - > - - =
la informacién se presenta dispersa sin agrupacién
0 ni ordenacién alguna
Reutilizacién Formatos segin Ley 37/2007 10 Es un formato reutilizable establecido
0 NO es un formato reutilizable
Apartado especifico o banner en la pdgina inicial
10 del sitio
LUGAR Dénde quedan publicadas las Apartado especifico pero NO en la pdgina de
WEB PUBLICACION obligaciones qle publicidad 5 inicio
activa
No existe un apartado especifico de
0 fransparencia







